


COLORES DEL
LOGOTIPO

Directrices de la marca

LOS ! CABOS peul marino Lo

Cabos

LOS B cABOS

Naranja Los Cabos

Blanco roto

RGB: 36 47 68
CMYK: 87 76 48 47
#242f44

RGB: 250 162 0
CMYK: 0042 100 00
#faa200

RGB: 255 255 255
CMYK: 00 00 00 00
HIFFFff



COLORES DEL
LOGOTIPO

Directrices de la marca

LOS

RGB: 36 47 68
Azul marino Los CMYK: 87 76 48 47
Cabos #242f44
8’
At

RGB: 250 162 0
Naranja Los Cabos CMYK: 0042 100 00
#faa200

RGB: 255 255 255
CMYK: 00 00 00 00
#HIFFFff

Blanco roto




LOGO EN PANTONE

Directrices de la marca

PANTONE: 533 C

Azul marino Los

Cabos
Naranja Los Cabos PANTONE: 137 C
Blanco roto PANTONE: BlanCO

puro



DISENO DE
LOGOTIPO

CAnos  LosHEcaBos




REGLAS DEL
LOGOTIPO

Directrices de marca

CABOS

Directrices de la marca Los

Para mantener la legibilidad, siempre debe haber un margen de espacio negativo alrededor del logotipo, una cantidad minima de
Cabos

espacio libre que esté libre de texto, logotipos, simbolos u otros elementos graficos. El espacio recomendado debe ser igual a la altura

de la “O” en “Cabos”. Aplique este principio a todas las versiones del logotipo en todo momento.




REGLAS DEL
LOGOTIPO

Directrices de marca

LOS CABOS

No estire el logotipo de ninguna
manera.

LOS CABOS

No elimine ningun elemento del
logotipo.

LOSEd &

No utilice ninguna otra tipografia en el
logotipo.

LOS EZFCABOS

No cambie los colores del
logotipo fuera de la paleta de
la marca.

LOSES CABOS

No reduzca el tamafio del logotipo si
oscurece la claridad del icono.

No coloque nada dentro del logotipo.

LOS | gHCABOS
/

No deline e el logotipo.

No afiada ningtn elemento al
logotipo.

CABOS

No utilice ningtn elemento
del logotipo por si solo, a menos que se
indique lo contrario.

Directrices de la marca Los
Cabos



REGLAS DEL
LOGOTIPO

Directrices de la marca

1LO
C OS

No estire el logotipo de ninguna
manera.

No quite ningun elemento del logotipo.

No utilice ninguna otra tipografia en el
logotipo.

No cambie los colores del
logotipo fuera de la paleta de
la marca.

No reduzca el tamafio del logotipo si
oscurece la claridad del icono.

No ponga nada dentro del logotipo.

N

-
O
B0

No deline e el logotipo.

No afiada ningtn elemento al
logotipo.

CABOS

No utilice ningtin elemento
del logotipo por si solo, a menos que se
indique lo contrario.

Directrices de la marca Los
Cabos



FUENTES DE

MARCA

Directrices de la marca

ITC Caslon 224 STD

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

DIN Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Curs iva DIN Pro

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

DIN Pro Audaz

ABCDEFGHUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Luz de morganita

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklm
nopgrstuvwxy
71234567890

Semi-negrita de morganita

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWNXYZ
abcdefghijklm

] ; gire%es ‘e la marca Los
21234567890



TAMANOS
MINIMOS

Directrices de la marca

LOS -2 CABOS ##»

153 px

Un tamafio minimo garantiza que el impacto y la
legibilidad de la marca no se vean comprometidos en
la aplicacion.  Mantenga siempre sus proporciones y
nunca muestre la marca a menos de 153 x 25,82
pixeles.

LOS
CABOS

127,38 px

59,72 px

Un tamafio minimo garantiza que el impacto y la
legibilidad de la marca no se vean comprometidos en
la aplicacion.  Mantenga siempre sus proporciones
establecidas y nunca muestre la marca a menos de
127,38 x 59,72 pixeles.




PATRON

Directrices de la marca

Inspirado en :

Mar y detalles rocosos.




I M PRI M I R EJ E M PLOS (REVISTAS Y PUBLICACIONES , ETC.)

Directrices de la marca

AL

Al disefiar folletos, se deben respetar las fuentes, los colores, etc., que se muestran en
este manual. El logotipo siempre debe tener el icono del lazo en blanco para evitar que
se pierda.




IMPRIMIR

FOLLETOS

Directrices de la marca

LOS| . CABOS

e
INVITATION

Los Cabos Tourism Board invites you
- to a very special evening in our private suite.

TUESDAY, AUGUST 13, 2019
Bellagio Hotel

3600 S Las Vegas Blvd, Las Vegas
- Suite #TBD

5:00 pm - 10:30 pm

@J&{%}J
%'[ (1]‘

En el folleto se pueden utilizar imdgenes del destino o las texturas mencionadas en el
nmong manteniendo siempre las directrices de la marca, como los colores, tamafios y tipos
de letra indicados.




EJEMPLOS DE FERIAS Y EVENTOS

Directrices de la marca

En ferias y eventos, se deben manejar los colores, fuentes y texturas indicados en este
mmnyg siempre teniendo en cuenta el uso y exhibicion correctos de la marca.

El material adicional utilizado en eventos y ferias como cintas, folletos, entre otros,
debe tener las directrices de la marca.




EJEMPLOS DE BANNERS

Directrices de la marca

Marca visible

Al disefiar banners, siempre deben incluir el logotipo de una manera que sea
altamente visible y con las directrices de la marca descritas en este manual, asi como
el uso de imdgenes del destino.




EVENTOS Y PATROCINIOS

Directrices de la marca

La consolidacion de la imagen de marca requiere una atencion
especial a las recomendaciones establecidas en este manual para
garantizar su correcta visualizacion en la comunicacion .

Es por eso que se deben tener en cuenta las siguientes
recomendaciones en eventos y patrocinios.

Ejemplos:

% €O GF{?-ND HUs

.

s,

LOS =2 CABOS

Marca en vector
0jpg 300 ppp

Imdagenes
de300 ppp

GRAND

Los Cabos Hacienda del Mar

Las imdgenes utilizadas en las gradas, ya sean de Los Cabos o de patrocinadores,
deben tener una alta calidad para imprimirse y los logotipos deben enviarse en
vectores para cuidar la calidad de la materia impresa.




EVENTOS Y PATROCINIOS

Directrices de la marca

Ejemplos:

Mantener la

directrices

Los materiales como el corddn, las cintas, la etiqueta para el nombre, la
comercializacion, la impresidn,etc., deben tener la linea de vision marcada
en este manual o la linea de disefio de un eabespecifico siempre utilizando

el logotipo correctamente.




EVENTOS Y PATROCINIOS

Directrices de marca

Ejemplos:
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Cuando el logotipo de Los Cabos esté acompaiiado por patrocinadores,
todas las marcas deben mantener un espacio prudente para
garantizar la correcta visualizacion de cada logotipo.




EVENTOS Y PATROCINIOS

Directrices de marca

Ejemplos:

Cuando el evento tiene su propia linea de disefio, se debe tener cuidado
de que la marca Los Cabos esté en un lugar visible y que cumpla con los
estdndares de la marca en términos de tamarios, fuentes y colores.

Directrices de la marca Los
Cabos



EJEMPLOS DE MERCANCIA

Directrices de la marca

Directrices de la marca Los
Cabos



EJEMPLOS DE MERCANCIA

Directrices de marca

LOS CABOS

OUR WAY. YOUR WAY. THE BAJA WAY




EJEMPLOS DE MERCANCIA

Directrices de marca

Directrices de la marca Los
Cabos



EJEMPLOS DE MERCANCIA

Directrices de marca




EJEMPLOS DE MERCANCIA

Directrices de marca

LOS CABOS

Directrices de la marca Los
Cabos






